
Продвижение легендарной
рок-оперы “Юнона и Авось”

Сотрудничество осуществлялось с компанией ООО “ПроМедиа”



Большой тур

1 Работа с проектом идет уже более 3х
лет

2
За это время рок-опера посетила сотни
городов по всей России, а также Казахстан и
Беларусь

А этот кейс про тур с 17.12.2024 по
12.04.2025, чтобы предоставить скрины
выполненной работы
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На момент написания кейса 28.03.2025, в
рекламном кабинете откручен бюджет на
сумму - 1.881.413,57р

1 Прилагаю полный скриншот из
кабинета (где идет показ по
крайним городам этого тура)

2



Креативы

Здесь все просто 

используем 3-4 варианта текста,
стандартную картинку и промо-
видео в профессиональной
обработке 

Также, обратите внимание, что мы используем всевозможный
функционал Яндекса - и видео, и галерею, и уточнения, и быстрые
ссылки

*Здесь только один из вариантов показа в сетях



Метрика

2.Вот, как видим на скриншоте из
метрики, за этот же период. Наш доход
равен 2,8 млн.р, но это не так. Этот
доход только с компаний, где есть наш
виджет и где покупка совершена на
прямую с рекламы, а не с прямого
захода (например, человек увидел
рекламу, а вспомнил только спустя
время и купил через сайт, но уже без
ютм-метки)

1.ВАЖНО! В метрике у нас отображаются все компании из кабинета, но не
у каждой есть доход, связано это с тем, что не у каждого города привязан

наш виджет электронной коммерции. Иногда мы запускали рекламу на
сторонние кассиры. Далее я покажу пример такой компании. 

3. Общий доход с сайта за данный
период - 9.015.995р 
Но у нас еще была реклама в вк за этот
период - 1.117.000р, также не малая
часть продаж через кассы города,
сторонних операторов и тд



А вот эта компания уже в метрике:

Пример компании с доходом в метрике



Компания в метрике:

Пример компании с доходом в метрике №2



Компания в метрике:

Пример компании с доходом в метрике №3

Ну в общем и тд...



Пример без метрики

В метрике наша компания не
отображает статистику продаж, потому
что все продажи у нас на стороннем
ресурсе

Сейчас все продажи здесь 



Ещё пример без метрики

А здесь мы потратили 95тыс.р и продали 90% зала. 

Также не было метрики у нас в Обнинске (27.03) и
Калуге (26.03), в городах где мы продали больше
85% зала. При бюджете 130тыс.р. 



И еще пример без метрики



И так далее...

Перечислять примеры можно долгое время, суть будет
одна!

Прямое влияние рекламы на продажи,
продемонстрированы на слайдах 7, 8 и 9

Получить окупаемость в х2, х4, х8 на мероприятия
через Яндекс Директ можно довольно просто. Главное
иметь правильную стратегию, следить за показателями
и тогда, и реклама будет показываться по хорошим
площадкам и целевой аудитории, и продажи будут
радовать. 


